Pigtka za segregacje” to haslo przewodnie kampanii informacyjno-edukacyjnej
Ministerstwa Srodowiska, ktora ma na celu edukacje spoleczeistwa w zakresie
prawidlowej segregacji odpadéw komunalnych. Dotyczy ona Jednolitego Systemu
Segregacji Odpadow i jest skierowana zaréwno do samorzadow, jak i do wlascicieli
gospodarstw domowych. Kampanie wspiera rowniez program edukacyjny dla dzieci.

Kampania Ministerstwa Srodowiska nawiazuje do wprowadzonego w Polsce Jednolitego
Systemu Segregacji Odpadow (JSSO), zgodnie z ktéorym nalezy oddzielaé surowce od
odpadow, ktore nie nadajg si¢ do powtornego przetworzenia. W ramach prowadzonych dziatan
edukujemy, ze dzigki odpowiedniej segregacji, wigcej odpadow moze zostaé poddanych
recyklingowi.

Hasto kampanii odnosi si¢ do symbolicznego przybicia pigtki — przyjaznego gestu
wykonywanego przez dwie osoby na powitanie. Gest ten moze by¢ takze traktowany jako
akceptacja jakiego$ dziatania, potwierdzenie stusznosci, racji czy radosci z sukcesu. Celem
kampanii jest ksztaltowanie $§wiadomosci ekologicznej mieszkancow Polski oraz
prosrodowiskowe zaangazowanie odbiorcow przejawiajace si¢ w umiejetnosci wiasciwej
segregacji odpadow. Kampania ma tez pokazaé, ze segregacja odpadéw przynosi realne
korzys$ci zarowno ekologiczne, jak i ekonomiczne.

Motywem przewodnim kampanii ,,Pigtka za segregacj¢” jest 5 brand heroes: Wyszktolony,
Papa Pier, Plastika Metalica, El Bio 1 Zmieszko. Kazdy z bohateréw Jednolitego Systemu
Segregacji Odpadow jest przypisany do innego rodzaju odpadow oraz kolorystyki pojemnikow
wprowadzonej w jego ramach:

o Woyszklolony — zachgca do segregacji szkla,

o Papa Pier — edukuje na temat segregacji papieru,

o Plastika Metalika — thumaczy, jak segregowaé tworzywa sztuczne i metale,

o EI Bio —nawigzuje do segregacji odpadow BIO,

e Zmieszko — wskazuje, jakie odpady, powinny trafia¢ do pojemnikéw z napisem
,,Zmieszane”.

Na potrzeby kampanii sg przygotowywane spoty filmowe (dwa spoty 30-sekundowe i ich
15-sekundowe wersje skrocone), ktore beda pokazywaé perypetie jej bohaterow. Filmy
maja w przystepny sposob przedstawi rdzne aspekty segregacji odpadow, a takze edukowaé
1 zacheca do zmiany postaw.

Kampania ,,Pigtka za segregacje” przewiduje tez kampani¢ internetowg, w tym emisj¢
spotow na YouTube oraz wspolprace z influencerami — YouTuberami i TikTokerami.
W ramach projektu jest takze prowadzona komunikacja z jednostkami samorzadu
terytorialnego i1 szkotami. Na potrzeby kampanii zostala réwniez uzupetniona dedykowana
strona internetowa: naszesmieci.pl. Glowne dziatania bg¢dg realizowane do 15 listopada
2019r.

link do strony https://naszesmieci.mos.gov.pl/



